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Lessons Learned gramatu sérija

Katra gramata Lessons Learned sérija piedava
pasaules pazistamako ekspertu zinasanas. Vini
stasta par personigo pieredzi. Sis gramatas sniedz
ieskatu, ka $ie individi doma, ka vini uztver
izaicinajumus un ka izmanto savu suri, grati iegato
pieredzi, lai veidotu pasi savu vadibu zinibu
filozofiju. Gramatas ir tematiski organizétas,
balstoties uz jautajumiem, kas ir katra vaditaja
darba kartiba. Katra gramata anglu valoda ieklauj
plasu videobibliotéku, kura ir Fifty Lessons
intervijas ar pasaules spozakajiem pratiem,
priekssédétajiem un citiem lideriem. Akadémiki
un uznémeéji tiesi un valsirdigi stasta par saviem
triumfiem un sakavém. Sie spécigie stasti piedava
ieteikumus, kadi tev biis nepiecie$ami, lai statos

preti ritdienas gratibam.






Prieksvards

ielakais digitala medija satura nodrosinatajs
L Fifty Lessons ar prieku pazino, ka sadarbiba
ar Harvard Business School Press ir izlaista gramatu
sérija Lessons Learned. Ta ir jauna sérija, kura
apkopoti patiesi pasaules pieredzéjusako vaditaju
stasti. Katra gramata Lessons Learned sérija piedava
dazu pasaules pazistamako ekspertu zinasanas ar
stastiem no personigas pieredzes. Sis gramatas
sniedz ieskatu taja, ka Sie individi doma, ka vini
uztver izaicinajumus un ka izmanto savu smagi
guto pieredzi, lai veidotu pasi savu vadibu zinibu
filozofiju. Gramatas ir tematiski organizétas,
balstoties uz jautajumiem, kas ir katra vaditaja
darba kartiba: vadi$ana, parmainu vadiba, uznpeé-
méjdarbiba, inovacija un stratégija. Katra gramata
anglu valoda ieklauj plasu videobibliotéku, kura ir

Fifty Lessons intervijas ar pasaules spozakajiem
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pratiem, priekssédétajiem un citiem lideriem.
Akadémiki un uznéméji tiesi un valsirdigi stasta
par saviem triumfiem un sakavém. Més aicinam
tevi pievienoties diskusijam! Sajas gramatas tu
atradisi ne tikai jaunus veidus, ka paskatities uz
pasauli, bet ari parbauditus padomus, kas bis
nepieciesami, lai redzétu un apzinatu nakamos

solus sava cela.
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PIRMA NODALA

Inovaciju medibas

ROBERTS MALKOLMS,

Diageo globala marketinga, pardosanas un inovaciju prezidents

iens no aizraujo$akajiem atklajumiem, pie

V kura esmu nonicis, jau gandriz trisdesmit
gadu darbojoties patérina precu nozarg, ir lieliskas
vietas, kuras meklét un atrast novatoriskus
risinajumus. Pirmam kartam man nak prata Sunny
Delight — zimols, ko ar lieliem panakumiem
divdesmita gadsimta 90. gadu beigas Eiropa laida
klaja kompanija Procter ¢ Gamble.

Sis produkts nostajas tiesi pa vidu divam katego-
rijam, radot tikpat ka jaunu precu grupu. Ta viena

puseé eso$o kategoriju parstavéja sulas, bet otra —
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limonades. Tac¢u lidz ar Sunny Delight radiSanu tika
sekmigi atrisinats konflikts starp bérniem, kas karoja
ne parak veseligas limonades, un mammam, kas
uzstaja uz veseligo sulu dzer$anu, kuras savukart
nesimpatizéja bérniem. Sunny Delight ienéma vietu
pa vidu abam produktu grupam, un més sakam
izmantot saukli «Veseligs dzériens, ko izvélas bérni!».
Bijam atradusi, ka, pateicoties abam kategorijam,
pardot milzigus apjomus, vienlaikus ta isti neaizska-
rot nevienu no abu produktu grupu lauciniem.

Neparspiléjot var teikt, ka dzima visveiksmiga-
ka inovacija, ar kadu jebkad saistits mans vards
visas manas trisdesmit gadu ilgas karjeras laika.
Més parsniedzam izvirzitos mérkus par vairak
neka 200 procentiem. Sis produkts kluva par
visveiksmigako klaja laisto dzérienu visa Lielbrita-
nijas vésturé. 1997. gada, kad Sunny Delight laida
tirgt, dzériens kluva par veiksmigako jauno
produktu visa partikas pre¢u grupa Eiropa.

Esmu sapratis, ka inovaciju fenomens slépjas

vél neapmierinatu patérétaju vajadzibu atklasana -





