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Klientu pasaule

Klientu pasaulé més pétisim, ko nozimé bt uz klientiem orienté-
tam biznesam un kapéc tas ir labakais biznesa istenosanas veids.
Meés pétisim, ka mainas klienti, ko vini vélas un ka vini to vélas.
Meés aplukosim, ka bizness var izmantot §is jaunas klientu gaidas,
ka var stradat jaunos un aizraujo$os veidos un kadu ietekmi tas
atstas uz jusu tirgu un komercdarbibu.





